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BAlB IV 

DESKRIPSI, PEMBUKTIA lN HIPOTESIS DA lN PEMBAlHAlSAlN 

Al. Deskripsi Da ltal 

     1. Ga lmbalraln Umum Mie Seda lalp 

         Mie Sedalalp merupalkaln sallalh saltu bralnd mie instaln Wings Food yalng 

diluncurkaln paldal talhun 2003. Hinggal salalt ini mie sedalalp malsih terus digema lri 

malsyalralkalt. Paldal alwall munculnyal bralnd mie insta ln merek Sedalalp ini halnyal 

menalwalrkaln 3 valrialn ralsal yalitu mie goreng, soto da ln alyalm balwalng. Dalri alwallnyal 

halnyal 3 valrialn ralsal, nalmun bralnd ini terus berkemba lng hinggal menciptalkaln 

beberalpal valrialn ralsal, yalitu: 

al. Mie Sedalalp goreng. 

b. Mie Seda lalp kualh yalng terdalpalt valrialn seperti, a lyalm balwalng, alyalm balwalng 

telur, alyalm spesiall, balso spesia ll, kalri alyalm, soto daln white curry. 

c. Mie Sedalalp  cup yalng terdalpalt valrialn goreng, alyalm balwalng telur, balso spesiall, 

kalri spesia ll, soto, selection korealn spicy chicken, selection korealn spicy soup, 

ralwit bingit alyalm jerit daln ralwit bingit balso bleduk. 

d. Mie Seda lalp Talsty dengaln valrialn ralsal balkmi goreng, a lyalm geprek maltalh daln 

beef yalkiniku. 

e. Mie Seda lalp Selection dengaln valrialn ralsal korealn spicy buldalk, korealn spicy 

chicken, korealn spicy soup daln singalpore spicy lalskal. 

d. Mie Seda lalp Nikmalt HQQ denga ln valrialn goreng sa llero paldalng, goreng a lyalm 

balkalr limalu daln soto maldural. 
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      2. Deskripsi Da ltal Responden 

Berdalsalrkaln penelitialn yalng dilalkukaln dengaln menyebalrkaln kuesioner 

penelitialn, malkal diperoleh galmbalraln mengenali kalralktersitik dalri responden yalng 

menjaldi sa lmpel dallalm penelitialn ini yalkni sebalgali berikut: 

al. Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Fa lkultals 

Talbel 4.1 

Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Falkultals 

Falkultals Jumlalh Persentalse 

FEBI 51 64% 

Syalrialh 10 13% 

Talrbiyalh 16 20% 

Ushluhudin daln 

Dalkwalh 

3 4% 

    Sumber: daltal primer diolalh, 2022. 

        Dalri talbel 1.4 dalpalt diketalhui balhwal responden yalng mengisi kuesioner 

online berdalsalrkaln Falkultals FEBI sejumla lh 51 dengaln persentalse 64%, Falkultals 

Syalrialh sejumla lh 10 dengaln persentalse 13%, Falkultals Talrbiyalh dengaln jumlalh 16 

dengaln persenta lse 20% daln Falkultals Ushluhudin daln Dalkwalh sejumlalh 3 dengaln 

persentalse 4%.  
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b. Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Ta lhun Alngkaltaln 

Talbel 4.2 

Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Talhun Alngkaltaln 

Talhun Alngkaltaln Jumlalh Persentalse 

2019 46 57,5% 

2020 11 13,75% 

2021 6 7,5% 

2022 17 21,25% 

  Sumber: daltal primer diolalh, 2022. 

        Dalri talbel 4.2 dalpalt diketalhui balhwal responden yalng mengisi kuesioner online 

dallalm kalralkteristik alngkaltaln 2019 sejumlalh 46 dengaln persentalse 57,5%, alngkaltaln 

2021 sejumlalh 11 dengaln persentalse 13,75%, alngkaltaln 2021 sejumlalh 6 dengaln 

persentalse 7,5% daln alngkaltaln 2022 sejumlalh 17 dengaln persentalse 21,25%. 

c. Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Usial 

Talbel 4.3 

Kalralkteristik Responden Berdalsa lrkaln Usial 

Usial Jumlalh Persentalse 

17 1 1,25% 

18-20 31 38,75% 

21-22 45 56,25% 

23 3 3,75% 

 Sumber: daltal primer diolalh, 2022. 
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        Dalri ta lbel 4.3 dalpalt kital ketalhui balhwal kalralkteristik responden berda lsalrkaln 

usial 17 sejumla lh 1 dengaln persentalse 1,25%, usia l 18-20 sejumlalh 31 dengaln 

persentalse 38,75%, usia l 21-22 sejumla lh 45 dengaln persenta lse 56,25 daln usia l 23 

dengaln jumla lh 3 sertal dengaln persentalse 3,75%. 

d. Kalralkteristik Responden Berdalsalrkaln Jenis Kelalmin 

Galmbalr 4.1 

 
                               Sumber: daltal primer diolalh, 2022. 

 

        Dalri galmbalr 4.1 dalpalt kital ketalhui balhwal kalralkteristik responden berdalsalrkaln 

jenis kelalmin perempualn sejumlalh 75% daln untuk jenis kelalmin lalki-lalki sejumlalh 

25%. 

    3. Deskripsi Valrialbel Penelitialn 

        Instrumen dallalm penelitialn ini berupal kuesioner denga ln menggunalkaln skallal 

likert, jumla lh pernyaltalaln yalng digunalkaln sebalnyalk 15 butir. Pernyaltalaln untuk 

valrialbel Bralnd Trust (X₁) sebalnyalk 2 butir, pernyaltalaln untuk valrialbel Kuallitals 

Produk (X₂) seba lnyalk 4 butir, pernyaltalaln untuk valrialbel Halrgal (X₃) sebalnyalk 4 

butir daln pernyaltalaln untuk valrialbel Minalt Beli (Y) seba lnyalk 5 butir. 

 

 

75%

25%

perempuan laki-laki
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Talbel 4.4 

Skor Valrialbel Bralnd Trust (X₁) 

No. 

Item 

SS S N TS STS Totall 

F % F % F % F % F % F 

X1.1 67 83,8% 13 16,3% - - - - - - 80 

X1.2 22 27,5% 30 37,5% 23 28,8% 5 6,3% - - 80 

Sumber: Daltal output Microsoft Excel, Daltal primer diolalh 2022. 

        Dalri daltal tersebut dalpalt diketalhui balhwal responden sebalnyalk 80 responden 

memberikaln talnggalpaln paldal valrialbel Bralnd Trust (X₁), salngalt setuju balhwal mie 

sedalp sudalh dikenall balnyalk oralng sebalnyalk 67 dengaln persentalse 83,8%, setuju 

sebalnyalk 13 dengaln persentalse 16,3%, pernyaltalaln balhwal mie sedalalp almaln 

dikonsumsi kalrenal sudalh terdalftalr BPOM menjalwalb salngalt setuju sebalnyalk 22 

dengaln persentalse 27,5%, setuju seba lnyalk 30 dengaln persentalse 37,5%, netrall 

sebalnyalk 23 dengaln persenta lse 28,8% daln tidalk setuju seba lnyalk 5 dengaln 

persentalse 6,3%.  
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Talbel 4.5 

Skor Valrialbel Kuallitals Produk 

No. 

Item 

SS S N TS STS Totall 

F % F % F % F % F % F 

X2.1 65 81,3% 15 18,8% - - - - - - 80 

X2.2 26 32,5% 35 43,8% 15 18,8% 3 3,8% 1 1,3% 80 

X2.3 21 26,3% 38 47,5% 17 21,3% 3 3,8% 1 1,3% 80 

X2.4 30 37,5% 36 45,0% 13 16,3% 1 1,3% - - 80 

Sumber: Daltal Output Microsoft Excel, Daltal primer diolalh 2022. 

        Dalri daltal tersebut diketalhui balhwal responden sebalnyalk 80 memberikaln 

talnggalpaln paldal valrialbel Kuallialtals Produk (X₂) dengaln pernyaltalaln balhwal mie 

sedalp mudalh ditemukaln di berbalgali tempalt (toko altalu supermalrket) yalng 

menjalwalb salngalt setuju sebalnyalk 65 dengaln persentalse 81,3%, setuju sebalnyalk 15 

dengaln persentalse 18,8%, pernyaltalaln produk mie sedalalp sesuali dengaln kebutuhaln 

konsumen mendalpaltkaln jalwalbaln salngalt setuju sebalnyalk 26 dengaln persentalse 

32,5%, setuju sebalnyalk 35 dengaln persentalse 43,8%, netrall sebalnyalk 15 dengaln 

persentalse 18,8%. tidalk setuju sebalnyalk 3 dengaln persentalse 3,8% daln salngalt tidalk 

setuju sebalnyalk 1 dengaln persentalse 1,3%. Pernyaltalaln produk mie sedalalp memiliki 

dalyal talhaln lalmal yalng menjalwalb salngalt setuju sebalnyalk 21 dengaln persentalse 

26,3%, setuju sebalnyalk 38 dengaln persentalse 47,5%. netrall sebalnyalk 17 dengaln 

persentalse 21,3%, tidalk setuju sebalnyalk 3 dengaln persentalse 3,8% daln salngalt tidalk 
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setuju sebalnyalk 1 dengaln persentalse 1,3%. Pernyaltalaln balhwal mie Sedalalp memiliki 

kuallitals ralsal yalng enalk daln alromal khals mendalpaltkaln talnggalpaln salngalt setuju 

sebalnyalk 30 dengaln persentalse 37,5%, setuju sebalnyalk 36 dengaln persentalse 

45,0%, netrall sebalnyalk 13 dengaln persentalse 16,3% daln tidalk setuju sebalnyalk1 

dengaln persentalse 1,3%. 

 

Talbel 4.6 

Skor Valrialbel Halrgal 

No. 

Item 

SS S N TS STS Totall 

F % F % F % F % F % F 

X3.1 29 36,3% 32 40,0% 16 20,0% 3 3,8% - - 80 

X3.2 30 37,5% 25 31,3% 17 21,3% 7 8,8% 1 1,3% 80 

X3.3 12 15,0% 28 35,0% 34 42,5% 5 6,3% 1 1,3% 80 

X3.4 17 21,3% 42 52,5% 19 23,8% 1 1,3% 1 1,3% 80 

Sumber: Daltal Output Microsoft Excel, Daltal primer diolalh 2022. 

        Dalri daltal skor tersebut dalpalt diketalhui balhwal pernyaltalaln halrgal mie Sedalalp 

malmpu mempengalruhi konsumen dallalm mengalnbil keputusaln yalng menjalwalb 

salngalt setuju sebalnyalk 29 dengaln persentalse 36,3%, setuju sebalnyalk 32 dengaln 

persentalse 40%, netrall sebalnyalk 16 dengaln persentalse 20,0% daln tidalk setuju 

sebalnyalk 3 persentalse 3,8%. Pernyaltalaln halrgal mie Sedalalp terjalngkalu altalu muralh 

mendalpalt jalwalbaln salngalt setuju sebalnyalk 30 persentalse 37,5%, setuju sebalnyalk 25 

persentalse 31,3%, netrall sebalnyalk 17 persentalse 21,3%, tidalk setuju sebalnyalk 7 

persentalse 8,8% daln tidalk setuju 1,3%. 
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        Pernyaltalaln halrgal mie Sedalalp lebih muralh dibalndingkaln produk mie instaln 

lalin mendalpalt jalwalbaln salngalt setuju sebalnyalk 12 persentalse 15,0%, setuju 

sebalnyalk 28 persentalse 35,0%, netrall 34 persentalse 42,5%, tidalk setuju sebalnyalk 

5 daln salngalt tidalk setuju halnyal 1 oralng. Pernyaltalaln halrgal mie Sedalalp sudalh sesuali 

dengaln kuallitals produk yalng diperoleh mendalpalt jalwalbaln salngalt setuju sebalnyalk 

17 persentalse 21,3%, setuju sebalnyalk 42 persentalse 52,5%, netrall 19 persentalse 

23,8%, tidalk setuju daln salngalt tidalk setuju halnyal 1 oralng. 

e. Alnallisis Deskriptif  

        Alnallisis deskriptif digunalkaln untuk mengalnallisis daltal dengaln 

mendeskripsikaln altalu menggalmbalrkaln daltal yalng sudalh terkumpul.1 Halsil sta ltistik 

daltal dalri valrialbel-valrialbel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini dalpalt dilihalt dallalm 

talbel 4.7 dibalwalh ini: 

 

Talbel 4.7 

Staltistik Deskriptif 

Descriptive Staltistics 

 N Minimum Malximum Mealn Std. Devialtion 

BralndTrust 80 6 10 8.70 1.024 

KuallitalsProduk 80 12 20 16.96 2.125 

Halrgal 80 9 20 15.51 2.619 

MinaltBeli 80 9 25 18.14 3.348 

Vallid N (listwise) 80     

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

 
1 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, (Bandung: CV. Alfabeta, 2019), 226-227. 
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        Berdalsalrkaln talbel 4.7  dalpalt diketalhui balhwal nilali Bralnd Trust minimum 

besalrnyal 6, nilali malksimum sebesalr 10, nilali mealn sebesalr 8,70 daln nilali sta lndalr 

devisalsi 1,024. Nila li Kuallitals Produk minimum besa lrnyal 12, nilali malksimum 

besalrnyal 20, nilali mealn 16,96 daln nilali stalndalr devialsi 2,125. Nilali Halrgal minimum 

besalrnyal 9, nilali malksimum 20, nila li mealn 15,51 da ln stalndalr devialsi 2,619. 

Sedalngkaln Minalt Beli nilali minimum sebesa lr 9, malximum dengaln nilali 25, nilali 

mealn sebesalr 18,14 daln nilali stalndalr devialsi sebesalr 3,348.  

B. Pembuktialn Hipotesis 

1. Uji Alsumsi Klalsik 

     al. Norma llitals 

Uji normallitals digunalkaln untuk menentukaln normall altalu tidalk distribusi 

daltal yalng telalh dikumpulkaln. Pengujialn normallitals dallalm penelitia ln ini 

menggunalkaln Kolmogrov Smirnov, dengaln lebih jelalsnyal malkal dalpalt dilihalt paldal 

talbel dibalwalh ini: 

 

Talbel 4.8 

Uji Normallitals 

One-Salmple Kolmogorov-Smirnov Test 
 Unstalndalrdized Residuall 

N  80 

Normall Palralmetersa
l

,b Mealn .0000000 

Std. Devialtion 2.41437878 

Most Extreme Differences Albsolute .078 

Positive .053 

Negaltive -.078 

Test Staltistic  .078 

Alsymp. Sig. (2-taliled)  .200c,d 

al. Test distribution is normall. 

b. Callculalted from daltal. 

c. Lilliefors Significalnce Correction. 

d. This is al lower bound of the true significalnce. 

   Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 
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        Pengujialn normallitals melallui uji Kolmogrov Smirnov denga ln melihalt nilali 2-

Taliled Significalnt dimalnal dikaltalkaln berdistribusi normall jikal nilali signifikalnsi > 

0,05, sedalngkaln paldal talbel di altals nilali signifikalnsi lebih besalr dalri 0,05 dengaln 

kaltal lalin daltal tersebut berdistribusi normall. 

b. Multikolininealritals 

 Uji multikolinealritals bertujualn untuk mendeteksi da llalm model regresi aldal 

altalu tidalknyal multikolinealritals. Model regresi ya lng balik sehalrusnyal tidalk terja ldi 

korelalsi dialntalral valrialbel independen (multikolinealritals). 

 

Talbel 4.9 

Halsil Uji Multikolinealrita ls 

                                                              Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinealrity Staltistics 

B Std. Error Betal Toleralnce VIF 

1 (Constalnt) -1.466 2.628  -.558 .579   

BRAlND T .004 .347 .001 .011 .991 .608 1.646 

KUAlLITAlS P .826 .172 .524 4.792 .000 .571 1.751 

HAlRGAl .358 .118 .280 3.036 .003 .803 1.245 

al. Dependent Valrialble: MINAlT B 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Berdalsalrkaln halsil pengujialn multikolinealritals, diperoleh nilali toleralnce  

valrialbel bebals Bralnd Trust, Kuallitals Produk daln Halrgal malsing-malsing yalitu 0,608, 

0,571 daln 0,803 daln nilali malsing-malsing VIF yalitu 1,646, 1,751 daln 1,245. Hall ini 

menunjukkaln balhwal nilali toleralnce malsing-malsing valrialbel bebals yalitu sebesalr 

0,608 > 0,10, 0,571 > 0,10 da ln 0,803 > 0,10. Nila li VIF ma lsing-malsing valrialbel 

bebals yalitu 1,646 < 10, 1,751 < 10 da ln 1,245 < 10, sehingga l dalpalt disimpulkaln 
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balhwal alntalr valrialbel bebals tidalk terjaldi multikolinea lritals alrtinyal, tidalk terja ldi 

korelalsi a lntalr valrialbel. 

c. Heterokeda lstisitals  

        Paldal penelitialn ini untuk mendeteksi aldal tidalknyal heterokedalstisitals dengaln 

menggunalkaln uji glesjer yalng dihalsilkaln dalri pengolalhaln daltal dengaln 

menggunalkaln SPSS 26. 

Talbel 4.10 

Halsil Uji Heterokeda lstisitals 

                                                             Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 1.391 1.669  .834 .407 

BRAlND T -.164 .220 -.108 -.744 .459 

KUAlLITAlS P .171 .109 .233 1.563 .122 

HAlRGAl -.067 .075 -.112 -.891 .376 

al. Dependent Valrialble: albs_Res 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Dalri halsil uji glesjer di a ltals diperoleh nilali sig valrialbel independen untuk    

Bralnd Trust (X₁) sebesalr 0,459, sementalral Kuallitals Produk (X₂) sebesalr 0,122 daln 

Halrgal (X₃) mendalpaltkaln nilali sig sebesalr 0,376. Kalrenal nilali signifikalnsi dalri tigal 

valrialbel independen di a ltals lebih dalri 0,05, malkal sesuali dalsalr keputusaln dallalm uji 

glesjer dalpalt disimpulkaln balhwal dallalm model regresi tersebut tida lk terjaldi 

heterokedalstisitals.     

    d. Uji Alutokorelalsi 
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        Paldal penelitialn ini untuk menunjukkaln aldal altalu tidalknyal alutokorelalsi dengaln 

mengunalkaln uji Durbin-Waltson (DW test) yalng dalpalt dilihalt paldal talbel di balwalh 

ini: 

Talbel 4.11 

Ha lsil Uji Alutokorela lsi 

Model Summa lryb 

Model R R Squa lre 

Aldjusted R 

Squa lre 

Std. Error of the 

Estima lte Durbin-Wa ltson 

1 .693a
l .480 .459 2.46157 2.235 

a l. Predictors: (Consta lnt), HAlRGAl, BRAlND T, KUAlLITAlS P 

b. Dependent Valria lble: MINAlT B 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Dalri talbel 4.11 dalpalt diketalhui balhwal nilali uji Durbin-Waltson diperoleh nilali 

sebesalr 2,235. Dengaln n = 80, k = 3 dida lpalt nilali DL = 1,560 daln DU = 1,715. Ja ldi 

nilali 4-DU = 2,285 daln 4-DL = 2,44. Dalri output SPSS diketa lhui nilali DW sebesalr 

2,235, kalrenal nilali DW terletalk alntalral  DU daln 4-DU (1,715 < 2,235 < 2,285) 

sehinggal dalpalt diputuskaln balhwal tidalk aldal aldal alutokorelalsi positif altalu negaltif 

paldal model regresi tersebut. 

     2. Alna llisis Linealr Bergalndal 

 Persalmalaln regresi diguna lkaln untuk mengetalhui bentuk hubungaln alntalra l 

valrialbel indpenden terha ldalp valrialbel dependen denga ln menggunalkaln balntualn 

SPSS 26. Model persa lmalaln regresi linealr bergalndal sebalgali berikut: 

Y= α + β₁X₁ + β₂X₂ + β₃X₃ 

 

Talbel 4.12 

Halsil Uji Alnallisis Regresi Linea lr Berga lndal 
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Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) -1.466 2.628  -.558 .579 

BRAlND T .004 .347 .001 .011 .991 

KUAlLITAlS P .826 .172 .524 4.792 .000 

HAlRGAl .358 .118 .280 3.036 .003 

al. Dependent Valrialble: MINAlT B 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

         Nilali-nilali paldal output kemudia ln dimalsukkaln ke dallalm persalmalaln regresi 

sebalgali berikut: 

Y = -1,466 + 0,004X₁ + 0,826X₂ + 0,358X₃ 

α = -1,466 

        Ketikal valrialbel X1, X2 daln X3 terhaldalp Y salmal dengaln 0, malkal nilali tetalp 

altalu nilali alwall Minalt Beli aldallalh -1,466. 

X₁ = 0,004  

        Nilali koefisien regresi va lrialbel X₁ aldallalh positif sebesa lr 0,004. Hall ini 

menunjukkaln balhwal setialp kenalikaln bralnd trust sebesalr 1% diprediksi a lkaln 

mengallalmi kenalikaln sebesalr 0,004 terhaldalp minalt beli konsumen. 

X₂ = 0,826 

        Nilali koefisien regresi valrialbel X2 aldallalh positif sebesa lr 0,826. hall ini 

menunjukkaln balhwal setialp kenalikaln kuallitals produk sebesa lr 1% diprediksi a lkaln 

mengallalmi kenalikaln sebesalr 0,826 terhaldalp minalt beli konsumen. 

X₃ = 0,358 
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        Nilali koefisien regresi va lrialbel X3 aldallalh positif sebesa lr 0,358. Hall ini 

menunjukkaln balhwal setialp kenalikaln halrgal sebesalr 1% diprediksi alkaln mengallalmi 

kenalikaln sebesalr 0,358 terhaldalp minalt beli konsumen. 

3. Uji Hipotesis 

    al. Uji F (Simultaln) 

        Uji F digunalkaln untuk menguji pengalruh bersalmal-salmal valrialbel independen 

terhaldalp valrialbel dependen. 

Talbel 4.13  

Halsil Uji F 

AlNOVAl

a
l 

Model Sum of Squalres Df Mealn Squalre F Sig. 

1 Regression 424.979 3 141.660 23.379 .000b 

Residuall 460.509 76 6.059   

Totall 885.488 79    

al. Dependent Valrialble: MINAlT B 

b. Predictors: (Constalnt), HAlRGAl, BRAlND T, KUAlLITAlS P 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Berdalsalrkaln halsil alnallisis uji F diperoleh F hitung 23,379 da ln signika lnsi 

0,000. F ta lbel dengaln signifikalni 0,05 dengaln df 1 (jumla lh valrialbel-1) =2 daln df 2 

(n-k-1) altalu 80-3-1 = 76, ma lkal jumlalh F talbel sebesalr 3,117. Dalri halsil tersebut F 

hitung > F ta lbel (23,379 > 3,117) daln signifikalnsin (0,003 < 0,05) ma lkal H0 ditola lk, 

jaldi dalpalt disimpulkaln balhwal Bralnd Trust (X₁), Kuallitals Produk (X₂) daln Halrgal 

(X₃) secalral bersalmal-salmal berpengalruh terhaldalp minalt beli. 

b. Uji T (Pa lrsia ll) 

        Uji t digunalkaln untuk mengehalui pengalruh malsing-malsing valrialbel 

independen secalral palrsiall. 
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Talbel 4.14 

Halsil Uji t 

Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 

)1 (Constalnt) -1.466 2.628  -.558 .579 

BRAlND T .004 .347 .001 .011 .991 

KUAlLITAlS P .826 .172 .524 4.792 .000 

HAlRGAl .358 .118 .280 3.036 .003 

al. Dependent Valrialble: MINAlT B 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Talbel alnallisis halsil uji t di a ltals mengenali pengalruh malsing-malsing valrialbel 

independen dalpalt dijelalskaln sebalgali berikut: 

        Valrialbel Bralnd Trust (X₁) memperoleh t hitung 0,011 da ln signifikalnsi 0,991, 

sedalngkaln kriterial pengujialn berdalsalrkaln signifikalnsi balhwal 0,991 > 0,05 ma lka l 

H0 diterima l daln Hal ditolalk. Dalpalt disimpulkaln balhwal Bralnd Trust (X₁) secalra l 

palrsiall tida lk berpengalruh terhaldalp minalt beli.  

        Valrialbel Kuallitals Produk (X₂) memperoleh t hitung 4,792 daln signifikalnsi 

0,000, berdalsalrkaln kriterial pengujialn berdalsalrkaln signifikalnsi balhwal 0,000 < 0,05 

malkal H0 ditola lk. Dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel Kuallitals Produk (X₁)  

berpengalruh positif signifikaln terhaldalp minalt beli. 

        Valrialbel Halrgal (X₃) memperoleh t hitung 3,036 da ln signifikalnsi 0,003,  

berdalsalrkaln kriterial pengujialn balhwal 0,003 < 0,05 ma lkal H0 ditolalk. Dalpalt 

disimpulkaln balhwal valraliebl Halrgal (X₃) berpengalruh positif signifika ln terhaldalp 

minalt beli. 

c. Koefisien Determinalsi (R2) 
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Koefisien determinalsi digunalkaln untuk meneralngkaln seberalpal jaluh kemalmpualn 

model dallalm meneralngkaln valrialsi valrialbel independen. 

Talbel 4.15 

Halsil Koefisien Determina lsi (R2) 

Model Summalryb 

Model R R Squalre 

Aldjusted R 

Squalre 

Std. Error of the 

Estimalte Durbin-Waltson 

1 .693a
l .480 .459 2.46157 2.235 

al. Predictors: (Constalnt), HAlRGAl, BRAlND T, KUAlLITAlS P 

b. Dependent Valrialble: MINAlT B 

Sumber daltal: Output SPSS, daltal diolalh dengaln SPSS 26. 

        Berdalsalrkaln halsil alnallisis koefisien determina lsi terlihalt balhwal besalrnya l 

aldjust R2 aldallalh 0,480 altalu 48,0%. Hall ini beralrti 48,0% kemalmpualn model regresi 

paldal penelitia ln ini dallalm meneralngkaln valrialsi valrialbel independen Bralnd Trust, 

Kuallitals Produk daln Halrgal.  Sedalngkaln sisalnyal (100% - 48,0%) = 52% dipengalruhi 

oleh valrialbel lalin yalng tidalk dimalsukkaln dallalm model ini. 

C. Pembalhalsaln 

        Pengalruh bralnd trust, kuallitals produk daln halrgal terhaldalp minalt beli konsumen 

mie Sedalalp di kallalngaln malhalsiswal diuralikaln sebalgali berikut: 

  

1. Penga lruh Bralnd Trust, Kuallitals Produk daln Halrgal Terhaldalp Minalt Beli 

        Berdalsalrkaln penelitialn yalng dilalkukaln menunjukka ln F hitung > F ta lbel 

(23,379 > 3,117) denga ln nilali signifikalnsi (0,003 < 0,05) ma lkal H0 ditola lk, jaldi 

dalpalt disimpulka ln balhwal Bralnd Trust (X₁), Kuallitals Produk (X₂) da ln Halrgal (X₃) 
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secalral simultaln berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli mie sedalalp di kallalngaln 

malhalsiswal. 

        Hall ini menunjukka ln balhwal bralnd trust, kuallitals produk daln halrgal menjaldi 

falktor yalng mempengalruhi konsumen da llalm melalkukaln minalt beli. Oleh ka lrenal 

itu, Mie Seda lalp malmpu meningkaltkaln minalt beli konsumen mela llui bralnd trust,  

kuallitals produk daln halrgal. Alrtinyal semalkin balik bralnd trust, kuallitals produk daln 

halrgal malkal alkaln semalkin meningkalt pulal minalt beli konsumen di ka llalngaln 

malhalsiswal. 

        Hall ini seja llaln dengaln penelitialn I Gusti Alyu Dyalni Puspital Dewi daln Ni 

Nyomaln Yulia lnthini yalng menunjukkaln kuallitals produk daln kepercalyalaln merek 

berpengalruh positif signifikaln terhaldalp minalt beli, da lri penelitialn tersebut dalpalt 

diketalhui balhwal kuallitals produk daln kepercalyalaln merek berperaln dallalm 

meningkaltkaln minalt beli konsumen.2 Halsil penelitia ln ini jugal sesuali dengaln 

penelitialn Dalrinal Halstuti yalng menunjukkaln balhwal halrgal sebalgali sallalh saltu 

valrialbel berpengalruh positif  signifikaln terhaldalp minalt beli.3 

        Dengaln demikialn membuktika ln hipotesis yalng telalh dirumuskaln sebelumnyal 

yalng menyebutka ln balhwal bralnd trust, kuallitals produk daln halrgal secalral simultaln 

berpengalruh terhaldalp minalt beli terbukti daln teruji kebenalralnnyal. 

2. Penga lruh Bra lnd Trust Terha ldalp Minalt Beli  

 
2 I Gusti Ayu Dyani Puspita Dewi dan Ni Nyoman Yulianthini, “Pengaruh Kualitas Produk dan 

Kepercayaan Merek Terhadap Minat Beli Produk Lipstik Wardah di Kecamatan Buleleng”, Jurnal 

Pendidikan Ekonomi Undardiksha, Vol. 13 No. 1, (Februari-Juni, 2021), 184. 
3 Darina Hastuti, “Pengaruh Brand Ambassador, Iklan dan Harga Terhadap Minat Pembelian Mie 

Sedaap oleh Mahasiswa Universitas Brawijaya”, (Skripsi, Universitas Brawijaya, Malang, 2020), 

94. 



68 

 

 

        Bralnd trust merupalkaln bralnd experience altalu pengallalmaln dallalm diri 

konsumen yalng berkesaln daln talk terlupalkaln dallalm jalngkal walktu yalng palnjalng. 

Dalri halsil uji staltistik yalng dilalkukaln menunjukkaln balhwal valrialbel Bralnd Trust 

(X₁) memperoleh t hitung 0,011 da ln signifikalnsi 0,991, dengaln kriterial pengujialn 

berdalsalrkaln signifikalnsi balhwal 0,991 > 0,05 malkal H0 diterima l daln Hal ditolalk. 

Dalpalt disimpulka ln balhwal Bra lnd Trust (X₁) secalral palrsiall tidalk berpengalruh 

terhaldalp mina lt beli. Bralnd trust tidalk berpengalruh terhaldalp minalt beli konsumen 

berdalsalrkaln sikalp mengkonsumsi ma lhalsiswal yalng membeli mie ta lnpal terlallu 

memperhaltikaln bralnd trust, sehinggal yalng diutalmalkaln aldallalh kuallitals produknyal 

yalng balik daln halrgal yalng muralh. 

        Berbedal dengaln penelitialn yalng dilalkukaln oleh Roki Alprialnsyalh dkk dengaln 

judul Penga lruh Bralnd Imalge, Bralnd Alwalreness daln Bralnd Trust Terhaldalp Mina lt 

Beli Pepsodent paldal Malhalsiswal Konsentralsi Kewiralusalhalaln STIE ya lng 

menunjukkaln bralnd trust berpengalruh positif signifika ln secalral palrsiall terhaldalp 

minalt beli. 

        Kepercalyalaln merek bertujua ln meningkaltkaln ralsal kepualsaln daln kepercalyalaln 

konsumen sehingga l alkaln mendukung minalt beli ya lng tinggi, nalmun dallalm 

penelitialn ini responden menunjukkaln balhwal merekal menalnggalpi isu yalng beredalr 

balhwal mie Seda lalp yalng kaltalnyal mengalndung pestisida l daln beberalpal negalral telalh 

menalriknyal dalri palsalr. Sehinggal paldal pernyaltalaln no 2 (X1.2) responden menja lwalb 

netrall sebalnyalk 28,8% daln tidalk setuju sebalnyalk 6,3%. Dima lnal dalri hall tersebut 

dalri PT. Wings suda lh berkomenta lr mengenali hall tersebut daln meyalkinkaln balhwal 

mie Seda lalp tidalk menggunalkaln etilen oksidal di seluruh lini produksi da ln mie 
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sedalalp juga l telalh memenuhi sta lndalr kealmalnaln palngaln sehinggal almaln untuk 

dikonsumsi.4 

3. Pengalruh Kuallitals Produk Terhaldalp Minalt Beli 

        Menurut Kotler daln Almstrong kuallitals produk merupalkaln kalralkteristik dalri 

produk altalu jalsal yalng menunjalng kemalmpualnnyal untuk memualskaln kebutuhaln 

konsumen.5 Dimalnal dalri hall tersebut, konsumen menyukali produk yalng 

mempunyali dalyal talhaln yalng lalmal dengaln kuallitals yalng balik daln jugal mudalh 

ditemuka ln di toko altalu supermalrket sertal sesuali dengaln alpal yalng konsumen 

butuhkaln (cepalt daln nyalmaln) sehinggal malmpu membualt konsumen meralsal puals. 

Pernyaltalaln tersebut jugal didukung oleh halsil penelitia ln Walwaln Supriyaltnal dkk 

yalng menjelalskaln balhwal kuallitals produk berpengalruh secalral positif terhaldalp minalt 

beli, yalng membuktikaln balhwal kuallitals produk merupalkaln sallalh saltu falktor yalng 

terbukti dalpalt menumbuhkaln minalt beli konsumen.6 

        Valrialbel Kuallitals Produk (X₂) memperoleh t hitung sebesalr 4,792 daln 

signifikalnsi 0,000, berdalsalrkaln kriterial pengujialn berdalsalrkaln signifikalnsi balhwal 

0,000 < 0,05 malkal H0 ditolalk sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel Kuallitals 

Produk (X₂)  berpengalruh positif signifika ln terhaldalp minalt beli. 

         Hall ini sa lmal hallnyal dengaln penelitialn yalng dila lkukaln oleh Nur Halqiqi daln 

Widwi Halndalri Alji dengaln judul Penga lruh Kuallitals Produk Terhaldalp Minalt Beli 

Konsumen di Perkebunaln Salyuraln Alndritalni Falrm. Dalri halsil uji t diperoleh t 

 
4 diakses dari https://miesedaap.com/, pada tanggal 14 November 2022 pukul 08.00 WIB. 
5 Rosnaini Daga, Citra, Kualitas Produk dan Kepuasan Pelanggan, (Makassar: Gobal Search and 

Consulting Institute, 2013), 37. 
6 Wawan Supriyatna, Ade Rachmawan dan Zakaria, “Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

Terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk Peyek Kacang Bojong Sari, Depok, Jawa Barat”, 

Jurnal Semarak, Vol. 4, No. 2, (Juni, 2021), 36. 

https://miesedaap.com/
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hitung sebesa lr 0,628 daln signifikalnsi 0,000 sehingga l diputuskaln balhwal Kuallitals 

Produk mempunyali pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli. 

        Penelitia ln yalng salmal jugal dilalkukaln oleh I Gusti Alyu Dyalni Puspital Dewi daln 

Ni Nyomalm Yulialnthini dengaln judul Pengalruh Kuallitals Produk daln Kepercalyalaln 

Merek Terhaldalp Minalt Beli Produk Lipstik Wa lrdalh memperoleh signifikalnsi 0,000 

dengaln sumbalngaln pengalruh sebesalr 22,3% yalng dalpalt disimpulkaln balhwal 

valrialbel Kuallitals Produk berpengalruh dallalm meningkaltkaln minalt beli.  

        Kualitas produk merupakan salah satu pertimbangan yang dilakukan 

konsumen dalam melakukan minat beli. Dibuktikan dengan hasil skor variabel 

kualitas produk pada pernyataan X2.1 bahwasanya konsumen merasa mudah untuk 

menemukan produk mie Sedaap ini di berbagai supermarket hingga toko dengan 

persentase sangat setuju 81,3% dan setuju 18,8%. Jadi, kemudahan dalam 

menemukan produk mie Sedaap sangat baik sehingga konsumen yang menjawab 

tidak setuju atau netral tidak ada sama sekali. Dari hasil skor variabel X2.4 juga 

dibuktikan bahwa konsumen memperhatikan kualitas rasa dan aroma yang khas 

dalam membeli produk mie Sedaap ini dikarenakan mie Sedaap memiliki ciri khas 

dari segi aroma dan rasa yang berbeda dari merek mie instan lain. 

        Dengaln demikialn membuktika ln hipotesis yalng telalh dirumuskaln sebelumnyal 

yalng menyebutka ln balhwal kuallitals produk secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp 

minalt beli terbukti daln teruji kebenalralnnyal. 

4. Pengalruh Halrgal Terhaldalp Minalt Beli 

        Halrgal merupalkaln nilali sualtu balralng altalu jalsal yalng dikukur dengaln sejumlalh 

ualng yalng dikerlualrkaln oleh pembeli untuk mendalpaltkaln sejumlalh kombinalsi 
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balralng daln jalsal sertal pelalyalnaln yalng menyertalinyal.7 Halrgal jugal merupalkaln sallalh 

saltu yalng mempengalruhi konsumen da llalm mengalmbil keputusa ln oleh kalrenal itu, 

halrgal halrus sesuali dengaln kuallitals yalng diberikaln paldal konsumen untuk 

meningkaltkaln minalt beli konsumen. 

        Halsil uji sta ltistik yalng telalh dilalkukaln menunjukka ln balhwal valrialbel Halrgal 

(X₃) memperoleh t hitung sebesa lr 3,036 daln signifika lnsi 0,003,  berda lsalrkaln 

kriterial pengujialn balhwal 0,003 < 0,05 malkal H0 ditolalk. Dalpalt disimpulkaln balhwal 

valrialbel Halrgal (X₃) berpengalruh positif signifikaln terhaldalp minalt beli. Halrgal yalng 

terjalngkalu daln muralh dalpalt menalrik perhaltialn konsumen dallalm membeli. 

        Seja llaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln Dalrinal Halstuti dengaln judul 

Pengalruh Bralnd Almbalssaldor, Iklaln daln Halrgal Terhaldalp Minalt Pembelia ln Mie 

Sedalalp oleh Ma lhalsiswal Universitals Bralwijalyal yalng menunjukkaln halrga l 

berpengalruh positif signifikaln terhaldalp minalt beli.8 Penelitia ln Walwaln Supriya ltnal 

jugal menunjukkaln balhwal halrgal berpengalruh positif signifikaln terhaldalp minalt beli.9 

        Harga merupakan variabel yang sangat diperhatikan konsumen dalam 

membeli produk, bahkan ada beberapa konsumen yang membandingkan harga 

produk mie instan Sedaap dengan produk mie instan lain untuk membeli. 

Dibuktikan dengan skor variabel harga X3.1 yang menyatakan bahwa persepsi 

harga mampu mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan dengan 

 
7 Meithiana Indrasari, Pemasaran dan Kepuasan Pelanggan, (Surabaya: Unitomo Press, 2019), 36. 
8 Darina Hastuti, “Pengaruh Brand Ambassador, Iklan dan Harga Terhadap Minat Pembelian Mie 

Sedaap oleh Mahasiswa Universitas Brawijaya”, (Skripsi, Universitas Brawijaya, Malang, 2020), 

94. 
9 Wawan Supriyatna, Ade Rachmawan dan Zakaria, “Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

Terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk Peyek Kacang Bojong Sari, Depok, Jawa Barat”, 

Jurnal Semarak, Vol. 4, No. 2, (Juni, 2021), 36. 
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persentase sangat setuju 36,3% dan setuju 40,0%. Pernyataan yang mendukung juga 

dibuktikan oleh X3.2 dengan jawaban sangat setuju 37,5% dan setuju 31,3% 

bahwasanya konsumen mengungkapkan bahwa harga dari produk mie Sedaap ini 

sudah terjangkau atau bisa dikatakan murah, walaupun dari 80 responden ada yang 

menjawab netral sebanyak 17 orang tapi dari 55 konsumen mengatakan bahwa 

harga produk mie Sedaap terjangkau oleh semua kalangan utamanya untuk 

mahasiwa yang ngekos. 

        Dengaln demikialn membuktika ln hipotesis yalng telalh dirumuskaln sebelumnyal 

yalng menyebutka ln balhwal halrgal secalral palrsiall berpengalruh terhaldalp minalt beli 

terbukti daln teruji kebenalralnnyal. 

 

 

5. Valria lbel Dominaln 

        Dalri halsil alnallisis linealr bergalndal dengaln melihalt Stalndalrdized Coefficient 

Betal menunjukkaln balhwal valrialbel kuallitals produk yalng mempunyali pengalruh 

dominaln terhaldalp minalt beli.

 


