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PublicRelationsmerupakanbagianintegraldalam suatuorganisasi.Tugas
PublicRelationsadalahbertanggungjawabuntukmenciptakancitrapositifdanikut
menciptakan kondisi agar perusahaannya kondusif, sehatikerjanya, kuat
hubungansosialnya dan tinggikinerjasumberdayamanusianya.Peran Public
Relationsdalam organisasisangatpenting,kaitannyauntukmendukungperforma
organisasibaik diinternalmaupuneksternalnya.Agartujuan-tujuanperusahaan
tercapai,makadibutuhkanstrategi yangtepatdaridivisiyangmenanganifungsi
publicrelationsdalam suatuorganisasiperusahaan.Strategitersebutdigunakan
untukmenggarappersepsiparastakeholders,baikinternalmaupuneksternalagar
mendukungperusahaandalam mencapaitujuan-tujuannya.

Hasilpenelitianmenunjukanbahwa:Pertama,UKM TeaterFatariamelakukan
perencanaandenganmengadakandevisibaruyaknipublicrelations/mediakreatif
untukstrategipublicrelationsUKM teaterfatariaIAINMaduradalam menarikminat
penonton diEra Covid-19.Dalam menarik minatpenonton UKM teaterfataria
melakukanpersiapandenganberbagaicarayangtentunyamelibatkanpengurusdan
anggotasertasetiappenontonyanghadirdalam acarapentaspertunjukandan
strategipublicrelationiniberjalanselamasatuperiodeyangmanadidukungoleh
devisibarudandevisinyatersebutyaitumediakreatif.Kedua,Pelaksananpentas
teaterdan pertunjukan inidilakukan pada setiap momen haribesaratau hari
nasionaldilakukandengancara-carakreatifmelaluimediaataupundilakukansecara
langsunguntukmemperingatiharibesartersebut,misalnyaharipahlawandi10
Novemberdan lain sebagainya.Penerapan inipengurus,devisidan sutradara
berperan penting dalam merealisasikan public relation dalam menarik minat
penontonuntukmempromusikankegiatantersebut.

Ketiga,UKM teaterfatariaIAINMaduramelakukanevaluasiberupapenetuan
banyaknya penonton dalam setiap acara pentas pertunjukan, dan melihat
kekuranganapadalam penerapanini.Sehinggaevaluasiinisebagaibahanperbaikan,
selanjutnya evaluasisecara personaldalam pelaksanaan public relation.Selain
melakukanevaluasisecarapersonalakandilakukanevaluasisecarakeseluruhan
yangmelibatkansemuaanggotaUKM teaterfatariabaikpengurus,devisi,sutradara
dananggotabiasa.Disampingituevaluasidilaksanakanjugamencarisolusidalam
setiapkendalaselamapublicrelationsdilaksakanpadatahun2021inievaluasi
penerapanstrategipublicrelationsdalam menarikminatpenontondieracovid-19
berupa pelaksanaan dilakukansecara online walaupun secara offline dilakukan
kurang maksimalkarena situasipandemicyang tidakmendukung,pelaksanaan
secaraonlinentaterlaksananamuntidakkondusifkarenabeberapadarianggota
devisimediakreatifmerasakesulitan.Walaudemikiantetapdilakukanevaluasi
untukmeningkatkanminatpenonton.


