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Minat anggota menabung merupakan bagian dari komponen perilaku anggota
dalam sikap mengkonsumsi, kecenderungan responden untuk bertindak sebelum
keputusan menabung benar-benar terlaksana. Terdapat beberapa faktor yang menjadi
pertimbangan dalam menentukan keputusan anggota diantaranya Public Relations,
Qualitty Produk, Sales Promotion. Berdasarkan latar belakang yang terlampir, maka
rumusan masalah dalam penelitian ini apakah Public Relations, Qualitty Produk dan
Sales Promotion berpengaruh terhadap minat anggota menabung. Tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui pengaruh public relations, qualitty produk dan sales
promotions terhadap keputusan menabung secara parsial dan simultan dan seberapa
besar pengaruhnya pada koperasi syariah NU Mandiri Pamekasan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitataif dengan jenis penelitian
kausal. Sumber data yang diperoleh melalui kuesioner. Penelitian ini menggunakan
sampel sebanyak 96 responden calon anggota. Dengan metode pemilihan sampel
purposiv sampling. Pengujian statistik dalam penelitian ini menggunakan uji kualitas
data (uji validitas dan uji reliabilitas), uji asumsi klasik (uji multikolinearitas, uji
heteroskedastisitas, uji autokorelasi, uji normalitas dan uji hipotesis (uji t dan uji f)

Hasil penelitian menunjukkan menunujukkan bahwa public relations, qualitty
produk dan sales promotions berpengaruh secara simultan terhadap minat menabung
dengan nilai Fp;png Sebesar 85,044 dengan tingkat sig. Hasil penelitian ini juga
menunjukkan secara parsial Variabel Public Rekations (x;) berpengaruh signifikan
terhadap minat menabung calon anggota dengan nilai sig 0,192 > 0,05, dan nilai
thitung ~111 < traper 1,98498.Artinya variabel public relations tidak berpengaruh
signifikan terhadap minat menabung calon anggota Koperasi Syariah NU Mandiri
Pamekasan. Variabel Qualitty Produk (x,) tidak berpengaruh signifikan terhadap
minat menabung calon anggota dengan nilai sig 0,265 > 0,05. Artinya variabel
qualitty produk (x,) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung
calon anggota. Variabel Sales Promotion (x3) berpengaruh signifikan terhadap minat
menabung calon anggota dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan bahwa
variabel sales promotions berpengaruh positif dan signifikan.



