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Tujuan penelitian ini untuk membahas tentang bagaimana strategi 

pengembangan usaha yang dilakukan Homemade Andayu Kuliner dalam 

meningkatkan pendapatan penjualan serta peningkatakan pendapatan Homemade 

Andayu Kuliner sesudah melakukan pengembangan usaha. Homemade Andayu 

Kuliner berlokasi di Desa Montok Kec Larangan Kab Pamekasan. Menariknya 

penelitian ini  

Strategi merupakan penetapan sasaran dan tujuan jangka panjang untuk 

menunjukkan arahan umum yang hendak ditempuh oleh suatu perusahaan. Karena 

dengan menggunakan strategi dapat membantu memberikan arah yang akan dituju 

oleh suatu perusahaan. Oleh karena itu strategi berperan penting dalam 

mengembangkan usaha untuk meningkatkan pendapatan perusahaan dan 

meningkatkan pendapatan karyawan serta kesejahteraan karyawan. Penelitian 

yang telah dilakukan ini termasuk dalam penelitian kualitatif deskriptif dengan 

teknik pengumpulan data yaitu teknik observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Adapun objek dalam penyusunan penelitian ini yaitu strategi pengembangan 

usaha dalam meningkatkan pendapatan pada Homemade Andayu Kuliner di 

Kabupaten Pamekasan. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pengembangan usaha yang 

dilakukan oleh Homemade Andayu Kuliner yaitu strategi produk, strategi harga, 

lokasi dan ditribusi, strategi promosi. Peningkatan pendapatan usaha homemade 

andayu kuliner setelah menerapkan strategi pengembangan usaha mengalami 

peningkatan baik dari segi pendapatan serta permintaan produk dan meningkatnya 

jumlah produk yang diproduksi. Jika dilihat dari segi strategi Homemade Andayu 

Kuliner sudah mampu mengembangkan usaha untuk meningkatkan pendapatan. 

 


